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Algunos de los datos estadisticos de este estathn sactualizados a principios del afio
2009, una vez que se publiguen los datos del ampooductorers organicos realizado
por el USDA.

Los productos organicos

Se entiende por tales en este estudio a aqudilberaos certificados por una
organizacion u entidad con facultades para hacddoacuerdo a una serie de normas
aceptadas acerca de que se considera organictopatdierentes productos. En general
se trata de alimentos que derivan de productosadtis sin agroquimicos, fertilizantes y
de acuerdo a ciertas normas medioambientales.

El Departamento de Agricultura de los EEUU (USDA) ddoptado los “Estandares
Nacionales para los productos organitosh el afio 2002 a fin de garantizar una
certificacion por parte de una autoridad naciomakstos productos, lo que ha generado
un mayor crecimiento de la demanda por los mismos.

Segln una encuesta realizada en los EEUU a travé&Brhin Market Researclen
Noviembre del 2002, de una muestra de 1.000 pessana32% de los encuestados
dijeron que era muy importante para ellos que dimeatos fueran organicos. La
mayoria realizaba las compras de sus alimentoaleracenes o supermercados locales,
un 29% en mercados de productos frescos y un 216h eregocio de especialidad. Un
20% de los encuestados manifestd que pagaria a@damente un 20% mas por
productos organicos, mientras que un 67% indico lgaeprecios eran la barrera para
demandar estos productos.

Produccién organica en Estados Unidos

La produccion de alimentos organicos se ha pratiiesm Estados Unidos desde fines
de la década de 19%Ha habido desde entonces una evolucién que pageqglefias
granjas experimentales a la comercializacién madévproductos. Esto ha fomentado la
necesidad de realizar la produccion de acuerdersosi estandares y ha generado, por
ende, la industria de la certificacién organica.

A fines de los 80, después de un intento infrucuds desarrollar estandares por
consenso, la industria organica solicitd al Congopse redacte el Acta de Produccion de
Alimentos Organicos, definiendo el término “orgariic A través de esta ley, el
Departamento de Agricultura de los Estados UnidéSDA) fue autorizado a escribir
normas de certificacidbn organica. Por otra parecr®6 un comité asesor, el Comité
Nacional de Estandares Orgéanicos (NOSB) para caabmon el Departamento de
Agricultura en la redaccién y asesorar al SecetdeiAgricultura en la materfa.

Por mas de una década la produccion organica bausim de los segmentos de mayor
crecimiento de la agricultura de los EEUU.

! http://www.ams.usda.gov/nop/Consumers/brochure.html

2 http://www.ebrain.orgenhttp://www.ota.com/organic/mt/business.html
% http://www.ers.usda.gov/publications/arei/eib16/mtead/4.9/

4 http://www.sarep.ucdavis.edu/organic/complianceegfridtionall.pdf
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Em 1990 cuando el Congreso promulgé el Acta de W@dn de Productos
Organicos, los EEUU. tenian menos de un milloaates de tierras aptas para el cultivo
certificadas como orgéanicas.

En el aflo 2002, cuando el USDA implement6 los elstées nacionales para los
productos organicos, el area cultivada se duplico .

En el afio 2005 por primera vez los 50 estados @epads tuvieron areas cultivadas
certificadas organicas. Ese afio los productorega@®mt mas de 4 millones de acres a
este tipo de produccion (1.7 millones de acresadeaha y 2.3 millones de acres para
pastura)

California sigue liderando la produccién, poegcosechada, con mas de 220.000
acres, principalmente de frutas y verduras, segpdo North Dakota, Montana y
Minnesote.

Cabe hacer notar que estos son los Ultimos daspomibles acorde a las cifras del
ultimo censo de productores, las nuevas cifras@stiisponibles a fines del afio 2008.

Principales estados productores

Namero de

operaciones Area cosechada Acres | Area de pastura Acres
certificadas

California 1.916 | California 223.263 | Alaska 1.460.000
Wisconsin 580 | North Dakota 143.322 | Texas 241.353
Washington 527 | Montana 126.450 | California 137.004
Iowa 453 | Minnesota 116.813 | Montana 103.433
Minnesota 433 | Wisconsin 91.030 | Wyoming 66.290
New York 427 | Texas 87.124 | Colorado 60.766
Vermont 366 | Idaho 81.220 | North Dakota 37.811
Oregon 317 | Kansas 80.180 | Wisconsin 31.308
Pennsylvania 308 | Nebraska 77.820 | Idaho 19.412
Maine 288 | Iowa 64.158 | Nebraska 17.655
Consumo °

El consumo per capita de alimentos organiccanald en los EEUU un valor de 35
dolares por persona en el 2003, con un 66% haciesalde estos productos, segun los
ultimos datos disponibles.

5 http://www.ers.usda.gov/data/organic/
8 http://www.fas.usda.gov/agx/organics/USMarketPeditganicFoodFeb2005.pdf
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En cuanto al consumo de alimentos orgénicosgiegorias

Primer lugar: frutas y verduras, soja, comida [petaes, pollo y carnes rojas
Segundo lugar: jugos, cereales, snacks

Tercer lugar: comidas congeladas, pan, salsastdésrealatados, té

Cuarto lugar: enlatados, alimentos envasados

Ventas®

En el afio 2006 las ventas totales de productosimasien los EE.U.U. alcanzaron
aproximadamente los 17 millones de dolares, ept@senta un incremento del 16% en
las ventas con respecto al afio anterior.

Asimismo la Asociacion Americana de Organicos @ig Trade Association) proyecto
un crecimiento del 21% para el afio 2007, y par&réssanios siguientes un crecimiento
promedio del 18% anual.

A continuacion se incluye una desagregacion dedatas de estos productos por
categoria de alimento, pudiendo observar una @®ncia entre las ventas y el consumo
sefialado mas arriba.

Categoria | 2005 Crecimiento | 2006 Crecimiento | 2007
(mill) (mill) Proyectado
Lacteos 2.140 24% 2.668 25% 3.201
Panesy | 1.360 19% 1.667 23% 2.001
granos
Bebidas 1.940 13% 2.173 12% 2.401
Frutasy |5.369 11% 6.669 24% 8.003
Verduras
Snacks 667 18% 807 21% 1.000
Envasados 1.758 19% 2.001 14% 2.401
Salsas 341 24% 402 18% 400
Carnes 256 55% 330 20% 400
TOTAL 13.831 16% 16.718 21% 20.008

Fuente: OTA — 2006 y 2007 — Censo de Productores

Perspectivas del mercado

Las estadisticas respecto al tamafio del mercadaimentos organicos en Estados
Unidos varian considerablemente de acuerdo a ladugue se tome y a los productos
que se incluyan.

" The Hartman group
8 Organic Trade Association — Censo de Productd@s g 2007
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La industria de alimentos organicos ha crecido a tasa considerable durante los
ultimos afnos, por encima del crecimiento experig@otpor la industria de alimentos en
Su conjunto.

Las ventas minoristas crecieron a un promedio dé gOr afio en la década del 90 y
continuaron a ese nivel hasta el 2005, esperargigssigan creciendo entre un 9 - 16%
hasta el 2018.

El mercado del noreste

De acuerdo a la Asociacion Nacional para el Coroetei Alimentos de Especialidad
(NASFT), el mercado del noreste es una de lasmegide los Estados Unidos con mayor
indice de consumo per capita de productos alimenstie especialidad, entre los que se
incluyen los alimentos organicos.

Precios

Los productos organicos tienen un precio mayor kpserestantes de su misma
categoria debido a las complejidades inherenteoaéso de produccién.

Puede consultarse el Organic Price Index, queublicado por Rodale Publisher ,
qguien edita semanalmente los precios de los mescaeloninales para productos
convencionales y organicds.

Principales bocas de expendio

Los alimentos y productos organicos tipicamesteomercializan a traves de 3
canales, segun lo detalla el Departamento de Agrieude los EEULY,

Los negocios especializados en la venta de ptoslmaturistas, supermercados en
gondolas especiales destinadas a estos produltissnercados directos de ventas tales
como los mercados de productos organtéos.

® http://www.ers.usda.gov/iAmberWaves/February06/Festteaturel.htm

10 http://newfarm.org/opx/

1 Organic Agriculture — Consumer Demand ContinoeSxpand” — USDA — August, 2007
12 http://www.ers.usda.gov/briefing/Organic/readings h

Consulado General y Centro de Promocion de la RigaUArgentina en Nueva York 5
Nueva York, Septiembre 2008



Canales de expendio - Productos organicos

Mercado org, 7%

\Neg. naturista, 47%

Supermercado, 46%

O Neg. naturista @ Supermercado O Mercado org

Cabe hacer notar que se ha producido un cambi @ridacion de los productos
organicos en los puntos de venta.

Hasta hace unos 10 afios los productos orgaaiem colocados en una seccion
especial reservada para este tipo de productos.

En la actualidad estos se colocan por rubnjuatamente con los productos
estandares del mismo ramo. De esta manera el cafmuiene la alternativa de
seleccionar o no un producto organico dentro dshmairubro, lo que amplia las
posibilidades de que estos productos sean demasgadprecio, presentacion u otras
caracteristicas que el consumidor considere paiggis para su eleccion.

Mérgenes de comercializacion

No obstante los problemas de realizar una aproxéma&cerca de los margenes de
comercializacion “promedios”, a continuacion se reatan los indicados por la
N.A.S.F.T., (asociacion estadounidense que nucksectres de la comercializacion de
alimentos gourmet) que son los siguientes:

Importador: 20 a 30 %
Distribuidor: 28 a 38 %
Minorista: 33 a 50 %

Broker: 5 a 10 % de comision
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Embalaje

Por las caracteristicas intrinsecas de este tigwatkicto, un envasado y empaquetado
distintivo para llamar la atencion del comprador esencial y puede establecer la
diferencia entre un producto exitoso y otro qudones. Para ello es importante apuntar a
la variedad en las formas y tamarfios, disefios Ugicofores en el etiquetado.

Por otra parte debe darsele gran importancia dbdoi del envase en el sentido que el
mismo respete el medio ambiente. Un gran nimefosdenvases que utilizan carton, por
ejemplo, son reciclados. Por otra parte, se switler €l uso de envases de plastico.

Etiquetado

La etiueta es uno de los elementos primarios datketing de los productos
alimenticios. En particular, las caracteristicasrercado de alimentos organicos hacen
que las empresas deban prestar particular atea®an caracteristicas.

Existen regulaciones federales y estatales en imatlEr etiquetado. En términos
generales, el sistema de etiquetado en los Esththidos se encuentra altamente
regulado, contando, entre otras, con las siguielggss: “Federal Food, Drug and
Cosmetic Act”, “Nutrition Labeling and Education #c“Fair Packaging and Labeling
Act”. Las principales agencias involucradas en rasue etiquetado stn

- El Centro para la Salud de los Alimentos y Nutmci®plicada de la
Administracion de Drogas y Alimentos de los Estadddnidos
(http://vm.cfsan.fda.gov/list.html). Este organismegula los alimentos incluyendo
huevos con céscara (excepto carne y pollo), aguasada y vino con menos de 7
por ciento de alcohol. Las leyes que se aplicaa phetiquetado de los alimentos
bajo jurisdiccion de la Administracion de DrogasAymentos son el “Federal
Food, Drug and Cosmetic Act” y el “Fair Packagingdalabeling Act’. Las
consultas pueden dirigirse a: Division of Prograand Enforcement Policy (HFS-
155), Office of Food Labeling, Center for Food $afend Applied Nutrition, Food
and Drug Administration, 200 C Street, S.W., Wagton, DC 20204, Teléfono
(202) 205-5229. Algunas de las principales caréstieas del etiquetado se
encuentran erittp://vm.cfsan.fda.gov/~dms/flg-1.html

- El Servicio de Seguridad de Alimentos e Inspeccdeli Departamento de
Agricultura de los Estados Unidos (http://www.fsgla.gov ). Este organismo
regula la carne, pollo, productos relacionadosevbe procesados.

El etiquetado obligatorio es requerido en alimemioscesados en funcion de estas
regulaciones. La informacién nutritiva debe progeer‘as packaged” (conforme
envasado) para todos los productos y puede adis®ntambién una lista con
informacién nutritiva “as consumed” (conforme seasumida) para cada ingrediente de
materia prima de los productos. La informacion itiur puede presentarse al

13 http:/iwww.fsis.usda.gov/OA/codex/system.htm
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consumidor por medio de panfletos, catalogos, wdeen el etiquetado de contenedores
de carga.

Casi todos los alimentos deben contar con una esiqgue incluya informacion
nutricional y cuente con la definicion de la caatidde porciones, porcentaje de grasas,
calorias, colesterol, sodio, y otros componentes é&tiquetas reguladas por la FSIS
deben contar con la aprobacion previa del organisAsimismo debe colocarse el
importador del producto. Por otra parte se encagrautado el tamafo de la tipografia y
la forma en que debe colocarse la etiqueta.

Es conveniente por otra parte destacar las caistctas mas salientes del producto,
gue lo hacen distintivo en relacion a los demésudespecie.

Regulaciones especiales de etiquetado para losgaosdorganicos se encuentran en:
http://www.nal.usda.gov/afsic/ofp/7cfrtoc.htm

El simbolo que caracteriza a aquellos productosetjepartamento de Agricultura de
los EEUU considera organicos, se identifican cdogs:

USDA

Los productos pueden incorporar este simbolorsiopmenos un 95% del producto es
organico y el 5% de sus ingredientes esta en fa &probada del Departamento de
Agricultura de componentes no-organicos.

Publicidad de alimentos organicos

Dado el tamafo relativamente menor de las emprpsaductoras de alimentos
organicos, la participacion de las mismas en pidalies masivas ha sido pequenfa,
limitdndose en la mayoria de los casos a avisogwastas especializadas del sector. La
reciente tendencia a la concentracion de muchosstes productores, a partir de la
compra por parte de empresas mas grandes, positiemedifigue en parte esta
realidad, aumentando la participacion relativa antdtalidad de la publicidad de
alimentos en los Estados Unidos.

Por otra parte, la relativa novedad de los produgtta existencia de un gran nimero
de pequefios productores ha hecho que los consw@sidortengan tanto conocimiento de
marcas con relacion a lo que sucede en el mercaderg de alimentos. Esto puede
permitir el ingreso de nuevos actores con mayalidad.

Ferias
Las principales ferias del sector son:
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Natural Products Expo East
Web: http://www.expoeast.com/

Natural Products Expo West
Web: http://www.expowest.com/

All Things Organic
Weh: http://www.organicexpo.com/07/public/enter.aspx

Por otra parte, en la siguiente feria general dmeaitos en la jurisdiccion de este
Consulado se exhiben alimentos orgéanicos:

International Fancy Food And Confection Show

Fecha de realizacion: la edicion de verano sezgealualmente en el mes de julio.
Organizador: National Association for the Speci&tpd Trade

Contacto: Pat Lynch, plynch@nastft.org

Tel: 212-482-6440 interno 132

Fax: 212-482-6459

http://www.fancyfoodshows.com

Si su empresa se encuentra interesada en parteiggrPabellon Nacional de alguna
de estas ferias, por favor tome contacto con laiama Argentina o con la
Fundacion Exportar.

Listado de importadores

Atento la especificidad de muchos de los importasi¢en cuanto a origenes y clase de
productos) puede resultar mas conveniente redtigarontactos mediante una gestion de
venta del Consulado o bien consultar previamentiéstado de importadores especificos
gue sera generado por este Centro de Promocién.

Recursos en Internet

Certificadores estatales:
http://www.csrees.usda.gov/nea/ag systems/pdfe&iurce guide.pdf

Economic Research Service, United States Departofekgriculture:
http://www.ers.usda.gov/Briefing/Organic/

Federal Organic Foods Production Act of 1990:
http://www.ams.usda.gov/nop/archive/OFPA.html

Fotos etiquetado organico:
http://www.ams.usda.gov/NOP/Consumers/OrganicLag&hoto.html

National Organic Progranhttp://www.ams.usda.gov/nop/
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Organizaciones certificadoras privadas:
http://www.ams.usda.gov/NOP/CertifyingAgents/Acdted.html
Regulacion final del Programa Organico Nacionalegpafiol:
http://www.ams.usda.gov/nop/NOP/NOPSpanishAuditRhet€ OMEX. pdf
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